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Uwpnptrhugh dwghuunpwuwnnipw, Ynipu 1

ECTS CM TD
Total 60 231 105 CunwJtup

Semestre7 30 132 51 Yhuwdjuy 7

Approche de la vente en multicanal (Lyon 3) 4 16,5 (] Pwquwihpwiht wédwnph Unnbgnid (Lhnu 3)

Marketing Bancaire 4 16,5 75 PwlywjhUu Jwnpbphug

Gestion de la relation client et outils CRM (Lyon 3) 4 16,5 (6] zﬁ&ﬂ:;gﬁ:ﬁgg thur:uh;nwpbnmmmhhbnh el
Management interculturel 3 16,5 75 UhguowynLpwjht junwywnnid

Economie des médias 4 16,5 75 Utnhw tynundhyw

Comportement du consommateur 4 16,5 75 Uwwnnnh Juwnpwghd

Budget stratégique marketing (Lyon 3) 5 16,5 (] Nuwaquwywnwlywl dwnppbrphugwhu pincet (Lhnu 3)
Méthodologie de la Note de Synthése (Lyon 3) (6] 16,5 (6] Wdthnthhy w2huwwnwuph dtennninghw (Lhnu 3)

Frangais 2 o] 21 Dpwuutptu

Semestre 8 30 929 54 Yhuwdjwy 8

75 |  Uuunwiiebngh uwnptehug

Marketing alimentaire (Lyon 3) 4 16,5 (Lhnli 3)

Luxury & Fashion marketing 4 16,5 75 LjnLpu nwuh wwpwuputph W unpwaéalinipwl Jwpptrehug
Conduite du changement 4 16,5 75 ®nihnfunipjnllbnh unwywpnud

Marketing International (Lyon 3) 4 16,5 (] Uhgwaguwijhl dwpptphug (Lhnu 3)

RSE et développement durable(Lyon 3) 4 16,5 (] (LIJ_;%TJLL;;'UHLUU s e L L e G g
Publicité 4 165 | 105 Anduwqn

Frangais 2 o 21 dpwuutpbu

Stage en milieu professionnel, note de synthése et 4 Mnwywnhyw Jwulwghnwywl dhgwydwpnid, wdthnihhy

soutenance whuwwnwlp W ywaunwwunipntu
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Uwpptrhugh Jwghunpwunipw, Ynepu 2

ECTS CM TD
Total 60 248 110 CunwJtup
Semestre9 30 165 66 Yhuwdjwy9
Design et Packaging 4 16,5 7,5 Yhaquju b thwpbrwdnpnLd
Analyse des données de panels (Lyon 3) 4 16,5 0 Swngncdutph ndjwiubph yepinwdnipiniu (Lhnu 3)
Management des Forces de Vente et Plan Jwbwnph w2fuwwnnidh Yunwdwpned W wnliinpuwihu
. . 4 16,5 0

d'Actions Commerciales (Lyon 3) gnpéniutinieynLu (Lhnu 3)
Creative/Content/ Digital Marketing 3 16,5 7,5 Untwwnhy YUnuintuwn @Ywjhu UwnptiphUg
Neuromarketing (Lyon 3) 3 16,5 0 Lbjpndwpptrhug (Lhnu 3)
Transports internationaux et Logistique 2 16,5 7,5 Uhgwaqgwjhu inpwbuwnpun W (nghuinhyw
Event marketing 3 16,5 7,5 hytup Uwnptehug
Droit du marketing 2 16,5 7,5 Uwppbrhugh ninpuinh hpwyncup
Conception et Lancement de nouveaux produits 3 16,5 7,5 Lnp wwpwupubph ywynwd W pnnuinyncd
Francais 2 0 21 dpwutiptu
Méthodologie du Mémoire (Lyon 3) 0 16,5 0 Udthnthhy w2tuwwnwuph UGennninghw (Lhnu 3)

Semestre10 30 82,5 43,5 Yhuwdjwy 10
Marketing cross canal et expérience client (Lyon 3) 4 16,5 (0] Uhgwihpwjhu dwpptrhug W hwwhunpnubph thnpa (Lhnu 3)
Jeu d'Entreprise (Lyon 3) 3 16,5 (0] Qtnuwpywwnhpwywl fuwn (Lhnu 3)
Gestion de la marque (Lyon 3) 4 16,5 7,5 UwpwUpwUh2h Ywrwywnpnwd (Lhnu 3)
Achats internationaux 3 16,5 75 Uhgwaqquwjhu guntdutp
Marketing des Organisations Touristiques 4 16,5 75 Sniphunwywu Yuguwytpwnieyntubbph dwnptrehug
Francais 2 0] 21 Dpwuubpbu
Stage en milieu professionnel-mémoire de stage 2 Mnwnhluw dwdlwghuwlul uhguguypnud” nhujinuuhl

w2huwwnwlp (gpwiynp)

Stage en milieu professionnel - Soutenance de 8 Mpwyunhyw Jwulwghunwywl dhgwywinnid® nhuyindwhu
mémoire (Oral) w2huwwnwuph yuwwnwwluntinil (pwuwynn)




