
Licence Science de Gestion : Ann6e A
Parcours Marketing

Stmhuuqftmnlp;rutr pur[ur1ur{nhum, [nlpu U
UuruUuqftmnlp;nltp' unLurn4

ffi

Semestre A1 30 48 326.5 thururlturl,r U1

Majeures
alunmunhn
ununUtuLbn

Mathematiques g6n6rales o 18 CUnhuUnln dLuBbrIumhtttu
lntroduction gdn6rale A

l'6conomie
5 19.5 1E SLmbuuqfimnrplurl.r hf dnlUpUbp

Anglais d6butant 21 ULqbpbL ulluLrulLbpfr htutlun
Franeais d6butant 32 $prutruhpbU u! utluLltrbpf hturltu p

Francais 5 BO SnuLubnbL
lnformatique 3 21 hL$nnUumhUu
lntroduction g6n6rale d la
oestion

t 19.5 !unu{uprlruU hIdnrUpLbp

Anglais J 42 UUqLbnbU

Russe 2 42 Onluung lbqnl

Mineures
(Choix de: 2
matieres a 1

cr6dit ou de 1

langue d 2
c16dits)

CUmpn{lr
unuplurUhp

(6-hs 2 dh
rlfrtu{nnh

unuptltu [ruld
1 rbq{h

urnunqur)

Espagnol 2 42 huurluuLbnbLr

Allemand 2 42 abpLIuLbpbU

Civilisation arm6nienne 1 21 t url ! ru L1 url Bu quBu L1 p pnlpl n ulr

Logique 1 21 SnurluptuLnlBtnt-lt
Arm6nien 1 21 lulng lbqnr

EPS 1 21
$hqhllnrUnrL 4uuLnIu.rprullnlplndl lr
uulnnLn

Semestre A2 30 42 326.5 thuruUruU U2

Majeures
alunmunhn
unupLluLbp

Mathematiques q6n6rales E 18 CLnhLuLnln duBbdumhtrtu
Statistique descriptive 21 l,UunugnuULuL rlh6ruttugnnlBtndr
Economie de I'Armenie J 16.5 Itrl r.u u un uL fr urUm bu n lBlndr
Anqlais d6butant 21 ULqlbpbL uQuLulLbpfr hLurJLup

Franeais d6butant JZ $pLrLubpbL utluLuQLbpfr hLuLILup

Francais E BO $puLubpUL
Marketing fondamental 5 16.5 7.5 ULunpbBhLqh hhUndrplbn

Russe 2 42 finluLrg lbqnl
Anglais 3 42 ULqLbnbL

Mineures
(Choix de: 2
matidres d 1

cr6dit ou de 'l

langue A 2

crEdits)
CUmpntllr

ununUuLhn
(6-hs 2 rjh
rJhtu{nnh

unuplru lrurl
1 Lbq{h

urnunl,lu)

uutnnm /.s'l)

,r1

M

Espaqnol 2 42 hururuUbnbtr

Allemand z 42 QEndLuLbnbL

Philosophie 1 21 Ohrhunfiurnlarnd-r

Arm6nien 1 21 iutnq tbqnl

D6fense civile & Premiers
SECOUTS

1 15 6

cunr,upurgnuquru
qtu2mquLnlplnil tr unugfrll
onl rnr arnr I r

EPS 1 21



Licence Science de Gestion : Ann6e 1
Parcours Marketing

SUmhuuqhmnLpJruU pruttulu{nhulur, [nlpu 1
Uru uU ruqft unlp.;n ltp' ur nlrm nlp

ffi
Total 60 148.5 526.5 EUnuilhUn

Semestre 1 30 64.5 259.5 thuurrlturU Ul

Majeures
tlupmu4frp
urnupl.1ruLbp

Comptabilite g6n6rale 5 19.5 16.5 CU4hurUn4 hu2r{uuluhnplndr
Macro6conomie 1 5 16.5 7.5 UuLlpnmUunbuuqfimnrp.1nd.r 1

Franeais 5 112.5 $pulrubpbL

Probabilit6 et statistique 1 4 o 18
3 r.u rltutl.u LluUn p1 nuL tr
rlh6urLrucnnlptnLU 1

Mathematiques financidres 5 21 SltU urL u ru! tuLr tflu pbrlumft Llur

Anglais 2 42 UUqlbpElr

lntroduction g6nerale au droit 3 19.5 hpu{ndrpfi h[dnrUpUbp

Mineures
(1 choix sur 6)

CLmpn{fr
unupt4ruLbp

(6-hg 1-n)

Russe I 42 Onluurg lbqnl
Rh6torique I 21 lnEunnnnuHndr
Espagnol I 42 huquUbpblr
Allemand I 42 QbprJruUbpbli

EPS I 21
ShqhU uUurtr 4r.uumlrtup ru L1n p1nd.r
L uulnnm

Leadership I 21 UnugLnp4nplndr

Semestre 2 30 84 267 thuurilrurU U2

Majeures
tlupmu4frp
unupt4uLbp

Comptabilite gen6rale 5 19.5 16.5 CtrqhuUnlp hru2rluquhnlplnt-[r
Micro6conomie 1 5 16.5 7.5 U[LlpnunLunbuughmnlB]nlU 1

Franqais 5 112.5 SpurLubpbL

Economie de l'entreprise 4 16.5 7.5
ObnUupLlnryluLr
uUubuuqhunlornd.r

Probabilit6 et statistique 2 4 I 18
I u t{utr urQ ruLn rpl n d.r Lr-

rlh6r.uUuqnnuarnlU 2
lnformatique 2 21 hLQnpdum[[u
Anglais 2 42 UUqlbpbL

Droit des Soci6t6s 2 22.5 CU Llbpn lq nulrlr bp lr frp ru{n rLp

Mineures
(1 choix sur 5)

CLmpn{fr
ulnupt4uuLbp

(s-hs 1-n)

Russe 1 42 l-lnluug lbqnl
Ethique 1 21 Ephttnr
Espagnol I 42 huquLbpbL
Allemand I 42 Qbprltutrbpbtr

EPS 1 21
$[q[QurLluU 4uum[upuQnpln{r
L uulnnm



Licence Science de Gestion : Ann 6e 2
Parcours Marketing

StmhuuqhmnLpJrut purtpulru{nhum, [nlpu 2
Uuruturqfim nlB;n r-trE' ur nhmn lp

Total 60 228 47t CUnudbUn

x
D

J

Semestre 3 30 115.5 252 ttltuurrllurl4 3

Comptabilit6 de Gestion 1 :Analyse
des co0ts et prise de d6cision

J 16.5 15
9unu{up;urQruh hru2rluquhnlplnlL
1 . frUpllupdbpfr llbplnr0nplnrU l.r.

npn2nudtrbpfr Qur;ugnud

Micro6conomie 2 - Economie pour
la Gestion

J 16.5 7.5
Uf QpnmUmhuuqfimnplnrL 2 -
tr unu{uprltuh mLmbuuqfimnr-p.;nt-lr

Relations publiques 4 16.5 7.5 luuurpurtiuflrnlBlrutr hbm Uuulbn
Francais 4 112.5 $prutruEpbl.r

Math6matiques appliqu6es d la
gestion (Techniques d'optimisation
chroniques et pr6visions)

4 16.5 21

UrupbtlumIt4rul4nrL rlbpn4Ubpfi
t4frpunnp;nrLLbpp Llunu{urpdurlr
fulr4lrpUbpnrU (oqmhUhqughr{h
dbpnqUbp, dtutltutruQurlfL 2nrppbp h
UtuLfuruunbunldUbn)

M6thodes qualitatives et
ouantitatives

4 16.5 7.5
1'l pullurQruL h putlulluLltulr
dbannLbn

Gestion de Production 2 16.5 10.5 Upmtu4pnrpltuU Qunut{upnrd
Anglais 2 42 ULqrbnbtr

Droit des Affaires 2 '16.5 7.5 O bnUupQuun IpuLluU [rp u{nrLp
lnformatique 2 21 hU$npdumfl.1ur

Semestre 4 30 1',12.5 219 thuturttrul,t 4
Marketing strategique (Lyon 3) 5 16,5 7.5

Ouqtlul{rupru!tuU rluppbphLq (Lhnlr
3)

Communication applique d la Vente
(Lyon 3)

4 16.5
tur1np4ul,1gniplnft p {ru6unpnud
(L[nL 3)

Marketinq Mix 4 16.5 7.5 Uuppbp[Lq dfipu

Macro6conomie 2 : Politiques
6conomiques

3 16.5 7.5
UullpntnUmEuuqfiurnplnlL 2.
mUmbuu.rLlurtr
pu n u pu [.rtuL n mr n ILL bn

Franeais 4 112.5 $ptuUubpbtr
Analyse des donn6es 3 18 15 SrltrutLbn h Ubntnr-bnr-Brnutr
Anqlais 2 42 UUqlbpblr

Marketing strategique de sp6cialite 2 12 J
UruuUuqfimu!uL nuqUu{rupurQrutr
dunpbahLo

Droit du Travail 2 16.5 3 U2fu utnuUpru1frU frput{nrLp

Projet personnel et professionnel 1 21
UtrhumulltlrLr tr duuLuqfimululr
Lufuuroh6



Licence Science de Gestion : Ann6e 3
Parcours Marketing

SUmhuuqhmnLpJtut putttulu{nhrum, [n4u 3
UuruU urqJr m nlp.ln ilrp' unlrtnn lp

ffi
Total 60 264 250.5 EUnuilEUn

Semestre 5 30 148.5 177 thururtturlt 5
Merchandising (Lyon 3) 5 16.5 7.5

Comptabilit6 de Gestion 2 : Gestion
pr6visionnelle 2 16.5 15

9unu{urp2ruQurlr
hru2r{uquhnp;nilr 2.
trtuLfu umbuurhtr UunurU unnld

Francais 3 57 SnuUubnbl-r
Plan de Marketinq (Lyon 3) 5 16.5 7.5

Analyse Financidre : analyse des
documents de synthese

2 16.5 7.5
$frL nrLuulttr urL tlEp1nl6nry1 n fu
(udtnqh qhurumuprlpbplr
Ubnrn16nuarnil.r)

Fiscalit6 2 16.5 7.5 iurpQbp
Manaqement de Proiets J 16.5 7.5 Lnrfu uqbbpfr lunu{upnld
Anglais 1 42 UUqbpbtr
Systdme d'information 2 16.5 10.5 SbnbLluu rlruL.luL h ulltuLl unqbn
D6marche Qualit6 3 16.5 7.5 flnuLlh Llunu{upnrd
Banque et March6 Financier 2 16.5 7.5 Ftulr! Lr- {DhUurtruruLluU 2nrUu

Semestre 6 30 115.5 73.5 thuurrllurtr 6
4 16.5 15

4 16.5 7.5

4 16.5

4 16.5 7.5

Economie I nternationale 2 16.5 7.5 Uhpurqquthtr tnUmbuughunnrBlnil.r

Frangais J 21 bnuUubnbU - nhulnd 82

Stage en milieu professionnel,
Rapport de stage 6crit

3
'l pruL4mIQur rftuuUuqfitnuL1r.r.rlr
rIJt gturltulpnrd, qpu{np
huprlbmdnr-arndr

3 16.5 7.5

Marketino et lnternet J 16.5 7.5 hUmEpUbm dunpbBhUq

f,.otq*
g"/

'la

Ubp2lr 4r.r4q[Lq (LhnL 3)

lUou.rrhLr urru.rL (LhnL 3)

Plan d'Affaires (Lyon 3) F[qLbu bnuqhn (LhnL 3)

Techniques de Vente (Lyon 3) .{ru6unp[ mbluLhl.tu (L[nU 3)

Communication d'Entreprise (Lyon 3)
0 bnLup QnpluL hurlnp 4uQgnplnrtr
(L[nu 3)

Economie lndustrielle (Lyon 3)
6;nqu1 frL 2nrl1 rulbp lr
unLmbuuohmnlarndr (LhnU 3)

Management strat6gique (Lyon 3)
Ou:qdu{rup ntLttuLr Uunu{rupnld
(LhnL 3)



Master 1 Parcours Marketing - Vente
UuqlrumnutnnLprur l4nupu 1, rlruppEBhUq Lr r[ru6urnp

ffi

Communication medias et hors medias
dans les services

lurlnpryuLlgnplnd.rp 6untu;nplndlUhpfr
nlnpunnuU pum{u.tlf gngUbpn{ [ u:nuUg

Stage en milieu professionnel, note de
synthdse et soutenance

rJfr2ur r{u; p n rd, ru rlqh n qh f 2 ul2fu tu m tuUp Lr.

Semestre 7 30 127.5 84 thuruUrruU 7
Negociation Commerciale
(Lvon 3)

5 16.5 10.5
Unhm p u1 frU prul.r urLl gnlp;ndr
(LhnL 3)

Marketinq Bancaire 16.s 7.5 F urtr U urt hL rJu npbBhUq
Marketing des Services
(Lyon 3)

tr 16.5 7.5
5 tunulnrpln &Lbpfr riu ppbpfLq
(LhnU 3)

management interculturel '16.5 7.5 Ufr2ul2ru L1 n pulfrU !u nu {u p n rd

conduite du changement a. 16.5 7.5 Qnf nfunuqnuUUbnh Llunu{upnrd

A 16.5 7.5

Gestion des Ressources Humaines 2 16.5 AE Uup4l;u1frU nbun4uUbpf lurnu{upnlul
M6thodologie de la Note de Synthdse
(Lyon 3)

12 7.5
Udf nqhh: ur2fuutnuLpfr rJbpn4nlnqf ur
(LhnL 3)

Franeais 2 21 $nuUubnbtr

Semestre I 30 42.5 46.5 lrhuurilrurL 8

Marketing alimentaire (Lyon 3) 16.5 7.5
Utrlr 4tu rlpbppfr du ppbBILq
(LhnL 3'l

Comoortement du Consommateur t 165 75 ULUtunnnh UunpuohO
Marketinq lnternational (Lvon 3) 16.5 Ufi2tuqgulfrlr durppbpfrLq (LhnU 3)

Ethique des Affaires et Responsabilit6s
manao6riales (Lvon 3)

4 16.5
Qnp0urpurp tphUu tr !unu:{up1ulurtr
uununudnnnmrnuLrLbn (LhnL 3)

Publicite 16.5 10.5 Qn{urq4

Frangais 2 21 $ptutrubpbtr

4



Master 2 Parcours
Uuqlrum numn Llrru, [nlpu

Marketing - Vente
2, rlurppbphUq tr {u6unp

ffi
Total 60 243 LL7 Ctnutlbtn

Semestre 9 30 160.5 73.5 \hururttrutt 9
Gestion de la marque (Lyon 3) 4 16.5

Marketing assurance (Lyon 3) 4 16.5

Marketinq B to B 16.5 7.5 UunphBhuq B to B

4 16.5

Achats internationaux a 16.5 7.5 U[2uqqulfru gUnrUUbp

Media planification 2 16.5 '7 E, Ub4[u qlutrru{npnuJ

Droit du Commerce lnternational 2 16.5 7.5 U[2uqqulfrtr unU-mpulfrl.r lrpu{nrLp
Conception et Lancement de Produits
nouveaux

J 16.5 7.5 Iunp uqputrpLbpfr rJ2rulnuJ Lr" pnntunqnLu

M6thodologie du M6moire (Lyon 3) 12 7.5

Frangais 2 21 $ptuUubpbL

Semestre 10 30 82.5 43.5 trhuurLull 1O

Design et Packaging 2 16.5 7.5 1[qu1L tr qhLu pbpru{npnuJ

Transports internationaux et Logistique 2 16.5 7.5 Uf quqqurllrL mpuluqnpu U- 1nqfiumf Qur

Marketing des Organisations Touristiques 16.5 7.5
Sn4lrumuLlutr !uqduLlbpqnrplnilUbpf
UunBbBhUq

Jeu d'Entreprise (Lyon 3) J 16.5

Frangais 2 21 $ptuLrubpbtr

Stage en milieu professionnel-m6moire de
staqe

7
tlpu!mf !ur rlnruUuqfiuuQuU rl[2u{u1pnr-rl
nhurrndurhL u.ph.rurLnurLo (onurrjnn)

Stage en milieu professionnel -
Soutenance de m6moire (Oral) 7

tlpuLlmf l.lur rJtuutruq[muLlurli dlrgu{ulpnlf
4f qlndulfrtr ur2fuumul;pfr qu2mquUnplnltr
(nuUudnn)

UqnurLpruLfi2h Liunu{unnuj (LhnL 3)

Fid6lisation des qrands comDtes (Lvon 3) J 16.5 tun2np hu2[rtfirbpfr r4ruhquLnul (LhnL 3)

Unrppbpfttq uquhn{uqpn@tndi (Lhntr 3)

Management des Forces de Vente et Plan
d'Action Commerciales (Lyon 3)

.{ru6unB[ ur2futumnldlr t]unu{unnld tr
unLrmpulfrtr gnp6nrLbnplnLU (L[nL 3)

Urlthnfiht u2fuumuUpfi rJbpn4nlng[u (LhnU 3)

Analyse des donn6es de panels (Lyon 3) 4 16.5 SupgnldUbpfr m{tutLbnh tlEntnl6nr-Hnr-l.r (LhnL 3)

ebnLtuplumflpultuU fuuirt (LhnL 3)


